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¿Qué es el Copywriting?



¿QUIÉN?   
¿QUÉ? 

¿PARA QUÉ?



¿Qué puede 
hacer un buen 

copy?

VENDER

ATRAER

POSICIONAR

HUMANIZAR



La palabra es una 
herramienta de la 

comunicación. 
Si sabemos usarla, 

podemos llegar a las 
personas adecuadas



¿Cuáles son los momentos para captar interés?



Tu contenido debe ajustarse a varios factores

Los espacios de redacción

Las plataformas

La audiencia



¿QUÉ TENGO QUE PREGUNTARME ANTES DE EMPEZAR?

#1 ¿Qué buscan que suceda con este copy?
#2 ¿A qué segmento social lo estarán compartiendo?
#3 ¿Tienen algún registro actualizado del comportamiento comercial de ese 
segmento?



#1 ¿Brinda información?
#2 ¿Resalta una ventaja racional o emocional sobre el producto? 
#3 ¿Ofrece algo a quien quiero que lo lea? Un consejo, tips, valor agregado 
#4 ¿Llama la atención? 
#5 ¿Estimula la curiosidad? 
#6 ¿Tiene un tono empático? 
#7 ¿Se identifica con una marca o el producto de forma directa?

¿QUÉ TENGO QUE RESPONDERME CON MI COPY?



LOS SÍ Y LOS NO DE UN BUEN COPY

Conocimiento
Respuestas
Estimulador

Uso de recurso

Diseñar
Copiar y Pegar

Resumir
Mentir



Uso la información en las primeras dos líneas y 
genero curiosidad directa

Desarrollo datos si es necesario

Enumero y describo

Repito dato de valor

La imagen es “palabra” contenida en objetos

Llamada a la acción



Cuando nuestro copy forma parte de una
inversión, recibirá más empuje para lograr 
la venta:
Mientras menos texto tengamos mejor. 
Nadie aplica en el “ver más” salvo que 
realmente quiera saber de qué se trata.
La gente sabe que está viendo una 
publicidad, por lo tanto evitá los copys de 
propuestas milagrosas y genéricas: 
“Tengo la solución a tus problemas”.
Usá los verbos correctamente. Son los 
motores de acción. Prestá atención 
cuando usás gerundios. 



USA LAS PALABRAS SEGÚN SU FUNCIÓN

ADJETIVOS03

SUSTANTIVOS02

VERBOS01 Acción, existencia, condición o estado del 
sujeto. Representa una predicación. 

Funcionan como argumento del verbo o 
complemento del nombre.

Complementa al sustantivo para calificarlo. 
Es determinante.



Revisemos 
los errores 
comunes



¿Que hay que revisar?

Extensión
Objetivo
Concordancia
Soluciones para el lector
Empatía



¿Que hay que revisar?

Extensión
Objetivo de alcance
Empatía
Soluciones para el lector



¿Que hay que revisar?

Objetivo
Atracción
Soluciones reales
Empatía



4 Tips 
infalibles para 
lograr un copy 

exitoso



Usá una palabra fuerte al comienzo, 
según cuál sea el objetivo

Entrená tu cerebro ahora y optimizá tu emprendimiento

Recuperá tu figura sin dejar de comer

Escuchá a los niños antes de que sus problemas sean más 
grandes

Accedé aquí a los contenidos gratuitos

No hagas clic aquí

1



Enumera los beneficios o refleja una 
proporción

2 8 de cada 10 personas son dadores de sangre

10 tips infalibles para mejorar tu redacción

Estas son las dos razones por las que debes continuar 
leyendo 

Cinco de tus amigos ya se han registrado

El 80% de las mujeres ya lo usan y garantizan los 
resultados



Reconoce las power words

3 ¡Hoy es el último día para registrarse!

Exclusivo para quienes completaron el primer nivel

Los secretos del marketing que nadie te contó en una sola 
clase

Inspirate con las últimas publicaciones

Hay cosas que no tienen precio, para lo demás 
está...



Humanizá tus textos y ponelos en acción

Call-to-actions

4 ¡Comprá ahora!

Descargá hoy este material exclusivo

Te estábamos esperando. ¡Regístrate aquí!

¿Estas perdido? Te ayudaré a encontrar el contenido 
que buscas

¡Te llamaré en cuanto me dejes tu número de teléfono!



2 ejemplos para 
aprender a 

desarmar copys y 
rehacerlos



Sé breve, claro y sin recursos emotivos innecesarios



No intentes contar. ¡Contalo!



Ahora mirá 
cómo lo 

hicieron ellos



Cuando tu copy es 
claro:
- El mensaje 

siempre llega
- El receptor 

interactúa con la 
propuesta

- Se cumplen los 
objetivos



Algunas marcas 
venden con su 
imagen
y el copy sólo es 
un generador
de necesidades







Tenés que escribir, volver a 
escribir y volver a hacerlo. 

Tantas veces como sea 
necesario. Así se ejercita la 
redacción creativa, un paso 

previo para crear copys 
exitosos
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